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» Head of PPC, Aufgesang Agenturgruppe, Hannover
Seit 2017 im Online Marketing

Agenturmensch
Fokus auf Facebook & AdWords

Wordpress-Enthusiast & Excel-Fetischist

(ewiger) Programmieranfanger
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ERSTMAL DRAUF LOS?

EINDEUTIGE ZIELSETZUNG
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Was will ich mit dem Blog erreichen?

Mein Blog soll ...

... mir neue Kunden bringen.

... meine Positionierung am Markt festigen/ausbauen.

.. meine (Personen-)Marke starken/aufbauen. «

... Nebeneinkinfte generieren.

... meine Bestandskunden wieder auf mich aufmerksam machen.

... neue Kontakte generieren.

www.christian-penseler.de
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KANN ICH JETZT ENDLICH?

/IELGRUPPE DEFINIEREN

www.christian-penseler.de


http://www.christian-penseler.de/

) barcamp JUFGRSANG

AGENTURGRUPPE

Wen will ich mit dem Blog erreichen?

Meine Zielgruppe sind ...

... junge Mutter in ganz Deutschland.

... Informatikstudenten im Raum Berlin.

... leitende Personen kleiner und mittlerer Unternehmen. «
... alle Smartphone-Besitzer mit Interesse an Design/Kunst.
... alle meine bisherigen Kaufer/Bestandskunden.

... Porsche-Besitzer in Hannover mit hohem Einkommen.

www.christian-penseler.de
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WIE LANGE NOCH?

FINDEN & AUFFINDBARKELT
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Wo finde ich meine Zielgruppe?

Meine Zielgruppe ...

... sucht regelmalig nach meinem Produkt/Dienstleistung im Netz.

.. ist regelmalig bei Facebook/Instagram/Snapchat/Pinterest/Twitter.
... befindet sich in beruflichen Netzwerken wie Xing/LinkedIn/Google+.
... schaut den ganzen Tag Videos auf YouTube.

... befindet sich in meiner Bestandskundenliste.

... ist nicht auffindbar?

www.christian-penseler.de
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LOS GEHTS ... GLEICH!

KOMMUNIKATION ANPASSEN
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Wie spreche ich meine Zielgruppe an?

Ich bin mir sicher, dass ...

.. mein Design zu meinem Ziel passt.

... jeder Blogbeitrag auf meine Hauptzielgruppe ausgerichtet ist.
... ich die gleiche Sprache wie meine Zielgruppe spreche.

... ich einzigartig bin.

.. ich die Du-/Sie-Form nutzen will

... ein Blog das richtige Medium fur mich ist!

www.christian-penseler.de
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UND LOS!

(MISS-)ERFOLGE MESSEN
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Christian Penseler

UBER MICH VORTRAGE KONTAKT

Online Marketing Blog

... ohne Schnickschnack

[seacamp|

SE/—\camp 2017 — Jena

# CHRISTIAN PENSELER / B202.05.2017 / WRECAP

®) 1 COMMENT

Wieder ein Jahr rum. Die Klick-Clique traf sich

zum alljahrlichen Klassentreffen auf dem

SEAcamp 2017 in Jena.... [Mehr lesen] »

I# lli‘wfl

AllFacebook Marketing
Conference 201/ —
Munchen

# CHRISTIAN PENSELER / B315.03.2017 / RRECAP

®) 1 COMMENT
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Christian Penseler BLOG UBER MICH VORTRAGE KONTAKT

UBER MICH

Uber Mich

QR38R00O88

Ein paar Satze zu meinem Werdegang

2011 bin ich eher zuféllig in den Bereich Online Marketing hinein gestolpert und landete in Minchen. Dort konnte
ich die faszinierende Welt des Performance Marketing fur Online Browsergames erleben.

Im Anschluss durfte ich das Leben in einer frisch gegriindeten Agentur in Bremen kennenlernen. Dabei habe ich
kleine, mittlere und groe Unternehmen in verschiedenen Online Advertising-Disziplinen betreut.

www.christian-penseler.de
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li Christian Penseler Q f‘ Christian  Startseite  Freunde finden
ik Gefdlltdir v+ X\ Abonniert « Nachricht senden =+« Nachricht senden

Besucherbeitrage >
Christian Penseler
| 24 Februar- €

Ab wann lohnt sich die Beauftragung einer Agentur far AdWords?
Achtung: Mein Tipp fur Sparfiichse kommt zum Schluss £

Christian Penseler

@ChristianPenselerDE Sei der/die erste, der/die einen Beitrag
- hinzufiigt.

Startseite Beitrag erstellen

Beitrage

Bewertungen

Videos Den Personen gefallen ebenfalls

Fotos

. . Marco Tozzi - De... S
Info AdWords von der Stange? Teuer oder Billig? Mo |10 0ZZ 1k Gefallt mir

Unternehmen
Gunstige All-in-One-Lasung, teure Agentur oder doch selbstin die Hand nehmen?

.Gefallt mir*-Angaben )
Wer sollte deine AdWords-Kampagnen steuern?

Gruppen
PP CHRISTIAN-PENSELER DE | VON CHRISTIAN PENSELER ™ Zenfulfillment.com PR
sonfulfiment | ’ [ ir
Unternehmen
Eine Seite erstelien - m
e Gefalit mir B Kommentieren ~» Teilen g
Michael Janssen
Olaf Olleck Kopp, Artur Acyr und 4 weitere Personen Chronologisch ™ " i =
© ; °|” '—”m : e Chat(5) # %
nfitentiichen Aahens

www.christian-penseler.de
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e P - "“ l =
a Chrisfian Penseler ( ;- Hille @)
Seite Nachrichten Benachrichtigungen Statistiken Beitragsoptionen Einstellungen Hilfe ~
Ubersicht Deine Fans Erreichte Personen
Promotions
Die Anzahl der Personen, denen dein Beitrag in den vergangenen 28 Tagen bereitgestelit wurde.
.Gefallt mir'-Angaben
Reichweite Frauen 23%
7 o
e Mios | Dintes -
0/, /
Handiungen auf dr Personer o - Bl o = o
Seite 13-17 18-24 2534 35-44 45.54 5554 85+
Beitrage Manner o - 7o 1% 0.825%
6% '
Veranstaltungen | 53% 60% prme
Erreichte Deine Fans
Videos Personen
27%

Personen
Nachrichten Land ‘ Erreichte Pers... Stadt Erreichte Pers... Sprache ‘ Erreichte Pers...
Instant Articles-CTAs Deutschland 1721 Jena 255 Deutsch 1430

Osterreich 41 Weimar 177 Englisch (US 141

Schweiz 12 Hannover 171 Arabisch 80

Georgien 5 Apolda 64 Englisch (UK) 37

Kanada 5 Kdin 55 Bulgarisch 12

www.christian-penseler.de



http://www.christian-penseler.de/

f@ barcamp

JUFGESING

AGENTURGRUPPE

Ubersicht
Promotions

~Gefallt mir“-
Angaben

Reichweite
Seitenaufrufe

Handlungen auf der
Seite

Beitrage
Veranstaltungen
Videos
Personen
Nachrichten

Instant Articles-CTAs

Seite Nachrichten

Benachrichtigungen Statistiken Beitragsoptionen Einstellungen Hilfe ~
Die taglichen Daten werden in der Zeitzone Pacific Time* erfasst 1TWiM1Q
Beginn:
I I 3122016 [
Ende: 452017 o
Jan Feb i Ape s

,Gefallt mir"-Angaben fir die Seite insgesamt (Stand heute: 132)

BENCHMARK
Vergleiche die
Entwickiung deiner
durchschnittlichen
Performance uber einen

chen Zeitraum

.Gefallt mir-Angaben fir die Seite insgesamt

spez
hinweg
Gefallt mir-Angaben fur

die Seile insgesamt

.Gefallt mir'-Angaben (netto)
Diese Kennzahl ergibt sich aus neuen _Gefallt mir-Angaben abziglich .Gefallt mir nicht mehr-Angaben.

B Gefalit mir nicht mehr Organische .Gefallt mir-Angaben [ Bezahlte (Gefalit mir-Angaben BENCHMARK
== _Gefallt mir-Angaben (netto) Vergleiche die
Entwicklung deiner

T durchschnitflichen

www.christian-penseler.de
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Unternehmen durchsuchen a Chrisfian Penseler v
Seite Nachrichten Benachrichtigungen Statistiken Beitragsoptionen Einstellungen Hilfe ~ BenachrichBgungen
3 : Veroffentlicht Beitrag Typ Zielgruppe Reichweite * Interaktionen Hervorheben
Ubersicht ! | ! | _

: 14.03.2017 Los geht's in Minchen mit de 2 20 m
Promotions 0T E r 2AFBMC [ | & 634 21 Beitrag bewerben
.Gefallt mir'-Angaben .

24.02.2017 ' Ab wann lohntsich die Beaut = 4 2 . 59 )
Reichweite 07:33 _! tragung einer Agentur fir Ad o v ok 1 [} HENING hEweres
Seitenaufrufe 2 ;
It | 2
| s | @ | - Beiragbeveroen
Handlungen auf der S
Seite
9:2.03.2017 HAabe heute zum er;ten Mal & @ 414 44 Beitrag bewerben
Beitrage 201 die neue Preiserweiterung a 13
Veranstaltungen P | i i
27042017 Iég;n;n los beim #SEACamp o @ 401 24 H Beitrag bewerben
Videos
Personen 26.04.2017 P smartphone v Ladekabel v 2 23 m
13:33 1 Paarfrische Socken v Alle > . 310 10 B HENING IEweIes
Nachrichten
. 07.02.2017 Im Inkognito-Modus sehe ich 2 76 i i
Instant Articles-CTAs 15:46 jetzt auch die neue Kennzeic = < Ll 16 3] LSRG IS
15.03.2017 Ein voller Erfolg allfacebook o 2
17:10 . de! Mein Recap zur #AFBMC & . 2N 10 Heliag beweiten
27.04.2017 #SEACamp Google AdWord 2 19 m
13:51 : s Scripts - Patrick Lensch vo = - L 5 I Sl tEROes
27.042017 #SEACamp Tod dem Campa 2 17 m
14:30 ian Manaaer 2.0 - Eshaaghmo = < 21 4 i Hieking hEmehen

www.christian-penseler.de
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Beitragsdetails

634 -

Q Christian Penseler & fret f Q Messe Minchen
M 14 Marz- € 21

Los geht's in Minchen mit der #AFBMC

' Mehr , Gefallt mir“-Angaben, Kommentare und geteilte Inhalte
Bewirb diesen Beitrag fir 18 € um bis zu 15.000 Personen zu erreichen

) entar 1 Mal geteitt [l v

Gefalit mir i Kommentieren Teilen

www.christian-penseler.de
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Beitragsdetails

Video Beitrag

Video-Performance in diesem Beitrag

Zuschauer zu Spitzenzeiten

O cines Live-Videos

Minuten angesehen

Videoaufrufe

10-sekundige Aufrufe

Durchschnittliche
Wiedergabedauer

Zielgruppe und
Interaktionen

ﬁ Christian Penseler
Leinen los beim #SEACamp 2017

Hochgeladen: 27 042017 - Permalink anzeigen ¢

Es kann sein, dass diese Kennzahlen noch nicht mit den aktuellsten Daten der Beitrage aktualisiert wurden

Beitrag mit Video erstellen Beitrag bearbeiten

www.christian-penseler.de
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£ u Chrisiian v Hilfe @)
www.christian-pense... » Letzte 90 Tage - Segment: 100% der Nutzer = Bearbeiten

Tagliche Mutzer

‘ [A Obersicnt

200
Dashboards | NEU |
Aktivitat

02/03 0217 03/03 037 03/31 04114 0428
Aktive Nutzer

Einnahmen

Funnels

Bindung EINMALIGE NUTZER /| -3,4% NEUE NUTZER | -3,7% SEITENAUFRUFE | -3,9%
Kohorten

Aufschiliisselungen

Perzentile

Events

Alter Geschlecht Land Plattform
25-34 Mannlich DE Internet
Hilfe holen

www.christian-penseler.de
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n = Werbeanzeigenmanager Unternehm chsucher a Chrisfian Penseler v
wchristan penselerde 7170342117...
=% Konto: www,christian-penseler_de Suchen Filter v Laufzeit: 18. September 2014 — 5. Mai 2017 ~
== .
&= Kontotbersicht Kampagnen SE Anzeigengruppen Q Werbeanzeigen
+ Kampagne erstellen = Regel erstellen w : Spalten: Leistung Aufschlisselung = Exportieren ¥
Kampagnenname Auslieferung @ - Erge... Reich.. €@ Koste... © Ausgegeb... € Ende € wGefallt ...
PageLikes [NWS] @ Inaktiv 65 4.033 D54€ 3515€ Fortlaufend
Gefalll mi Pro Gefallt
BP: Online Marketing - Interaktionen [NWS] @ Inakiiv 382 3765 009€ 3283€ Fortlaufend
Beitragsint Pro Beitrag
BP: Online Marketing - Linkklicks {AUD] @ Inaktiv 60 2.051 023€ 1406 € Fortiaufend
Klicks auf Pro Link-Klick
PL: Neue Fans [MOB] @ Inaktiv 1" 630 093 € 1021€ Fortlaufend
Getait mi Pro _Gefalt
Christian Penseler - ,Gefallt mir'-Angaben fur eine Seite @ Inaktiv 2 731 435€ 869€ Fortlaufend
Gefalll mi Pro Gefallt
RM: Visitors (3d) - PageLIkes [RHS] @ Inaktiv 7 259 086 € 509€ Fortlaufend
Ergebnisse von 7 Kampagnen — 11.242 — 108,69 €
Personen Gesamtausgaben Gesa

' Ein Problem melden

www.christian-penseler.de
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Vorgeschlagene Seite

g Christian Penseler
Gesponsert (Demo

Du interessierst dich far Online Marketing? Klicke jetzt auf Gefallt mir und
bekomme...

O”U’lC

Schnickschnack

Christian Penseler
Person des offentllf:hen Lebens v Gefillt dir v
132 Personen gefallt das.

www.christian-penseler.de
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www.christian-penseler.de

Alle Websitedaten ~

Sitzungen v | im Vergleich zu Messwert auswéhlen

a o= o @

Stindlich Tag Woche Monat

® Sitzungen

400

200

September 2016 November 2016 Januar 2017 Marz 2017
B New Visitor M Returning Visitor

Sitzungen Nutzer Seitenaufrufe Seiten/Sitzung
2.657 1.797 4313 1,62
Durchschnittl. Sitzungsdauer = Absprungrate Neue Sitzungen in %
00:02:59 46,89 % 67,63 %
Demografische Merkmale Sprache Sitzungen % Sitzungen
Sprache ’ 1. de 1.695 [ 5379 %
Land 2. de-de 705 M 2653%

www.christian-penseler.de
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I vww.christian-penseler.de a am . a
Alle Websitedaten ~ = = -
Q Affinitatskategorie (Reichweite) 44,98 % aller sitzungen Segment mit kaufbereiten Zielgruppen 45,58 % aller sitzungen
363 % ] Shutterbugs 467 % I Business Services/Advertising & Marketing Services
[ L]
m+ 3,67 % ] Technophiles 418 % [ Employment
@ 336 % [ ] Business Professionals 400 % — g:rs\:ri:;s: Services/Advertising & Marketing Services/SEQ & SEM
332 % I Movie Lovers B
i ) ) 3,31 % I Software/Business & Productivity Software
- 3,22 % ] Social Media Enthusiasts
- 3,30 % | Dating Services
295 % | ] TV Lovers d
Business Services/Business Technology/Web Services/Web
po 2,86 % I Travel Buffs 3.28% I Design & Development ”
275 % ] Shoppers/Shopaholics 3,04 % I Employment/Career Consulting Services
= 254 % I Mobile Enthusiasts 2,69 % ] Travel/Hotels & Accommodations
2,50 % [ ] Mews Junkies/Entertainment & Celebrity Mews Junkies 200 % . Financial Services/Investment Services
F 1,96 % Real Estate/Residential Properties
Andere Kategorie 45,05 % aller sitzungen
6,18 % ] Online Communities/Social Networks
435% I Reference/General Reference/Dictionaries & Encyclopedias
Internet & Telecom/Web Services/Search Engine Optimization &
413% I Marketing
* 344 % [ Arts & Entertainment/ TV & Video/Online Video
332 % [ Jobs & Education/Jobs/Job Listings
> 3,29 % [ ] Sports/Team Sports/Soccer

www.christian-penseler.de
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Alle Websitedaten ~

Default Channel Grouping
& 1. Social
[J | 2. Direct
) | 3. Organic Search
[ | 4. (other)
L) | 5. Referal
{J | 6. PaidSearch
(] 7. Email

a o= o @

Akquisition

Sitzungen

2.657

% des
Gesamtwerts:
100,00 %
(2.657)

963 (36,24 %)
824 (21,01 %)
439 (16,52 %)
197 (741%)
114 (4,29%)
101 (3,80 %)

19 (0,72 %)

© 2017 Google | Analytics-Startseite | Nutzungsbedingungen | Datenschutzerklarung | Feedback geben

Neue Sitzungen
in%

67,71 %

Durchn. fir
Datenansicht:
67,63 % (011 %)

66,36 %
7282 %
68,79 %
56,35 %
54,39 %
71,29 %

68,42 %

Neue Nutzer

1.799

% des
Gesamtwerts
100,11 %
(1.797)

639 (3552 %)
600 (3335 %)
302 (16,79 %)
111 (617 %)
62 (345%)
72 {4,00%)

13 (072%)

Verhalten

Absprungrate

46,89 %

Durchn. fir
Datenansicht:
46,89 % (0,00 %)

45,69 %
41,50 %
4487 %
7462 %
3772 %
65,35%

57,89 %

Seiten/Sitzung

1,62

Durchn. fiir
Datenansicht: 1,62
(0,00 %)

1,30
2,03
1,75
1,60
1,55
1,05

1,32

www.christian-penseler.de

Conversions Zielvorhaben 2: ScrollTo80 +

- ScrollTo80
Durchschnittl. ScrollTo80 % 4 ScrollTo80 (Wert
Sitzungsdauer (Conversion-Rate fiir m‘;’; fur Zielvorhaben
? Zielvorhaben 2) 2)
00:02:59 32,22 % 856 0,00 £
Durchn. flir Durchn. fir % des % des

Datenansicht: Datenansicht: 3222 % Gesamitwerts Gesamtwerts

00:02:59 (0,00 %) (0,00 %) 100,00 % (856) 0,00 % (0,00 €)
00:01:46 3572 % 344 (4019%) | 0,00€ (000%)
00:04:59 3519 % 290 (3388%) | 0,00€ (000%)
00:02:43 3257 % 143 (1671 %) | 0,00 € (0,00 %) |
00:01:40 5,08 % 10 (117%) | 0,00€ (0,00 %)
00:04:35 33,33% 38 (444%) | 0,00 € (000%)
00:00:30 28,71 % 29 (339%) | 0,00 € (0,00 %)
00:01:07 10,53 % 2 (023%) | 0,00€ (0,00%)

Zeilen anzeigen: |10 v I Gehezu: | 1 1-7von7 | & | > |

Dieser Bericht wurde am 05.05,17 um 06:25:31 erstellt. - Bericht aktualisieren
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Alle Websitedaten ~

Sekundéare Dimension

Soziales Netzwerk

Facebook
XING
Google+
Twitter
Linkedin
Yammer
Pinterest

Pocket

Sortierungsart: | Standard ¥
Akquisition
Sitzungen Neue Sitzungen
s in%
963 66,36 %
% des Durchn. fir
Gesamtwerts Datenansicht;
3624 % 67,63 % (-189 %)
(2.657)
484 (50,26 %) 60,95 %
260 (27,00 %) 66,15 %
162 (16,82 %) 7407 %
33 (343%) 96,97 %
16 (1,66%) 87,50 %
6 (062%) 66,67 %
1 (0,10%) 100,00 %
1 (0,10%) 100,00 %

Neue Nutzer

639

% des
Gesamiwerts
35,56 %
(1.:797)

295 (46,17 %)
172 (2632 %)
120 (18,78 %)
32 (501 %)
14 (219%)

4 (063%)

1 (0,16 %)

1 (016%)

Verhalten

Absprungrate

45,69 %

Durchn. far
Datenansicht
46,89 % (-2.57 %)

46,28 %
4577 %
46,30 %
2424 %
62,50 %
50,00 %
100,00 %

0,00 %

Seiten/Sitzung

1,30

Durchn. fir
Datenansicht: 1,62
(-20,16 %)

1,33
1,24
1,33

1,24

1,33
1,00

0,00

www.christian-penseler.de

Durchschnittl.
Sitzungsdauer

00:01:46

Durchn. fur
Datenansicht;
00:02:59
(40,59 %)

00:01:43
00:01:50
00:07:41
00:03:08
00:00:31
00:02:56
00:00:00

00:00:00

Conversions

ScroliTo80
(Conversion-Rate fiir

Zielvorhaben 2)

35,72 %

Durchn. fur
Datenansicht: 3222 %
(10,88 %)

3595 %
30,38 %
39,51 %
60,61 %
25,00 %
3333 %

0,00 %

100,00 %

a

Zielvorhaben 2: ScrollTo80 ~

ScrollTo80
(Abschliisse fiir
Zielvorhaben 2)

344

% des
Gesamiwerts
40,19 % (856)

174 (50,58 %)
79 (2297 %)
64 (18,60 %)
20 (581 %)

4 (1,16%)
2 (058%)
0 (000%)

1 (029%)

I
Zeilen anzeigen: {10 v i Gehe zu: ’ 1

#o: @

ENT |

ScrollTo80 (Wert
fur Zielvorhaben

2) 7

0,00 €

% des
Gesamtwerts
0,00 % (0,00 £)

0,00€ (000%)
0,00 € (000%)
0,00 € (000%)
0,00 € (000%)
0,00 € (000%)
0,00 € (000%)
0,00 € (000%)

0,00€ (000%)

1-8von8 | € | > |
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www.christian-penseler.de T . i \
1 Alle Websitedaten ~ LN Q

Q | 1] | 1. conference.alifacebook.de 48 (42,11 %) | 70,83 % ' 34 {5484 %) ' 27,08 % ' 1,04 ' 00:04:11 ' 31,25% ' 15 (39,47 %) ‘ 0,00 € (0,00%)
o | 2. analytics_test 13 (11,40 %) 7,69 % 1 (1,61%) 23,08 % 538 00:16:53 53,85% 7 (1842%) | 0,00 € (0,00%)
=! = 3. cdn.ampproject.org 10 (877 %) 10,00 % 1 (1,61 %) 70,00 % 1,20 00:00:21 20,00 % 2 (526%) | 0,00€ (000%)
@ (] 4. images.google.de 10 (8,77 %) 80,00 % | 8 (1290 %) 70,00 % | 0,90 | 00:00:30 20,00 % 2 (526%) | 0,00€ (000%)
@ 5. marketingfire.de 8 (7,02%) 37,50 % | 3 (484%) 37,50 % 1,38 00:00:37 37,50 % 3 (789%) | 0,00 € (0,00%)
; & 6. sem-boutique.de 6 (526%) 50,00 % | 3 (484%) | 0,00 % 1,00 00:08:40 83,33 % 5(1316%) | 0,00€ (000%)
}o o 7. alifacebook de 5 (439%) 60,00 % | 3 (484%) | 60,00 % | 0,80 | 00:05:02 20,00 % 1 (263%) | 0,00€ (000%)
E 5 8. adseed.de 3 (263%) 3333 % 1 (1,61 %) 66,67 % 0,67 00:00:00 0,00 % 0 (000%) | 0,00€ (0,00%)
) 9. norddeutsche-akademie.de 3 (2,63%) 100,00 % 3 (484%) 66,67 % 1,00 00:00:18 3333 % 1 (263%) | 0,00€ (0,00%)

F J | 10. socialmediabote datenschmutz.net 3 (263%) 66,67 % 2 (323%) 33,33 % 1,00 00:02:11 33,33 % 1 (263%) | 0,00 € (0,00%) ff
{ZJ | 11. gogolok-online-marketing.de 1 (0,88%) 100,00 % 1 (1,61%) 0,00 % 1,00 00:04:13 0,00 % 0 (0o0%)  0,00€ (000%)
[J | 12. inoreader.com 1 (0,88%) 0,00 % | 0 (0,00%) | 0,00 % 2,00 00:00:08 100,00 % 1 (263%) | 0,00€ (0,00%)
[ | 13. projecter.de 1 (0,88%) 100,00 % 1 (161%) 0,00 % | 2,00 | 00:00:04 0,00 % 0 (000%) | 0,00€ (000%)
J | 14. sea-camp.de 1 (0,88%) 100,00 % 1 (1,61%) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (000%) | 0,00 € (0,00%)
& B | 15 ::&ﬁg'ﬁg;&;gg‘if:’ 1 (088%) 000% | 0 (000%) 100,00 % 1,00 00:00:00 0,00 % 0 (©000%) | 0,00€ (000%)
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http://www.christian-penseler.de/

Vielen Dank!

Folien findet ihr auf:

WWW.christian-penseler.de

Get in Touch:
http://fb.me/ChristianPenselerDE

LinkedlIn - Xing - Twitter - Google+

Agentur:

www.aufgesang.de - www.sem-deutschland.de
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