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Wann & warum ist eine
Wettbewerbsanalyse wichtig?
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adln football, everything
of tt he O0pPB.SAsl € [ €eam a

OhneKonkurrenzvaredas Lebermeutlicheinfacher
DerWettbewerlbestimmtwie viel wir zahlenwo undwann unsereAnzeigerangezeigt
werdenundwie viele Nutzer perAnzeigeKlick autinseréWebsitegelangen
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Wann ist es Zeit fur eineCompetitor Analysis?

A Die Wettbewerbslandschaft &ndert sich es gibt neue Konkurrenten oder alte
Konkurrenten werden aggressiver

A Anderungen an den Richtlinien/Targetingdptionen - Du verlierst den Zugang
zu Deiner Zielgruppe oder Du hast Einschrankungen bei der Kommunikation

A DU anderst dich- neues Produkt oder Dienstleistung oder drastisch verandertes
Serviceangebot

A Du bist ein Risiko eingegangerund es hat nicht funktioniert

A Dein Konto hat allmahliabfgehért zu performen
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Die W-Fragen
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Die W-Fragen der Wettbewerbsanalyse

3

WE R Online vs. Offline
SEA vs. Gesaieb
WO Kanéle & Keywords
Gerate
W AN N Saisonalitaten
Werbezeit
WAS ingnage:
Landingpages
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L2 WERA Die Kernfragen

2 Wer sind meindaupt-Konkurrenten im Bereich PP€

2 WelchéBedeutunghaben sie online?

2 Worinunterscheide ich michvon ihnen z.B. in Hinblick auf
Produktkategorien?

2 Wiestark sind sien den Google Auktioner?
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4 Arten von Wettbewerbern

CLAN=O

Firmen, von
Firmen, mit denen du denkst,
denen man im dass es deine
SEA tatsachlic Wettbewerber

konkurriert sind

Firmen, die das
gleiche Produkt
anbieten
z.B. Sixt, Hertz,
Europcar

Firmen, die eine
Ersatz anbiete

z.B. Auto miete
vS. Roller miete
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Q Beispiel: Mietwagen

GO gle mietwagen mallorca 4§ Q

Alle Maps News Shopping Bilder Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 1.750.000 Ergebnisse (0,53 Sekunden)

Mietwagen Mallorca | Ab b €/Tag | billiger-mietwagen.de
www.billiger-mietwagen.de/Mallorca =

4.6 %% %3 Bewertung fir billiger-mietwagen.de

Jetzt Mietwagen fir Mallorca ab 5 €/Tag buchen!

Ziele: Palma de Mallorca, Cala Millor, Alcadia, Cala Ratjada, Can Picafort, Cala Dor, Paguera, Santa ...
Mietwagan Santa Ponsa - Mistwagen Cala Millor - Mietwagen Alcidia - Mistwagen Can Pastilla

3.47€ Tag Mietwagen Mallorca | 100% Bestpreis Garantie Online
www.doyouspain.com/Mietwagen/Mallorca ~

4 8 Y94 ¥ Bewertung fiir doyouspain.com

Bester Preis des ganzen Universums. Sie glauben uns nicht? Sehen Sie selbst

4.8 Millionan Kunden - 2018 Modells - Neue Wagen - Voll/Voll Benzin - Diebstahlschutz

Amenities: Keine Warteschlangen, Kostenloser Zusatzfahrer, Mit Diebstahlschutz, Vollkaskoschutz
PickUp Flughafen Auswahl - Immer Billiger Garantiert - Keine Kreditkartengebahr

Mietwagen Mallorca - Beste mietwagenpreise garantiert - rentalcars.com
www.rentalcars.com/MietautoMallorca ~

Mietwagen in Mallorca reservieren.

Kostenlose Anderungen - Unschlagbare Preise - lhre Sprache gesprochen

Mietwagen Mallorca: 1,23€/tag | Klare Preise. chne Vermittler.
www recordrentacar.com/DE/palma-mallorca «
kostenfreie Stornierung. Ihr Fahrzeug ohne den Flughafen zu verlassen.
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SimilarWeba Top 5 Competitors

Keyword Competitors «

ORGANIC COMPETITORS PAID COMPETITORS
Q All Categories v Clear All &8 -
Domain @ Category Global Rank Affinity

1 w billiger-mietwagen.de Autos and Vehicles > Car Rent..  #29,256 174% d

2 & sunnycars.de Autos and Vehicles = Car Rent..  #251,308 436% d

3 v tuicars.com Autos and Vehicles = Car Rent...  #638,276 4.06% d

- sw sixt.de Autos and Vehicles = Car Rent..  #37,123 305% d

5 B happycar.de Autos and Vehicles > Car Rent..  #317,072 3.80% 4

similarweb. coid autoeurope.de
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SEMrusha Top 5 Competitors

PAID COMPETITORS 1-22 (22) (1)

Damain

@ billiger-mietwagen.de

@ check24 de

@ economycarrentals.com

@ sixtde

@ adacde
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Competition Level ¥ Common Keywords & Paid Keywords

[ — 20 45
| E— 20 a1
[ . 10 3.7k
. . 10 12
( ) 5 9
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Paid Traffic

365

257

2.6k

11

30

2 Export
Paid Traffic FPrice (LSD) SE Keywords
04§ 1.5k
776 5.0k
7.4k 26.8k
59 51k
65 9.4k

semrush.coré autoeurope.de



Q_ Similarweba Wettbewerber einordnen

Website Audience @

CLAN=O

3 Total Visits ¢ * Traffic Share ¢ * L= Monthly visits 1.554M
Jan 2018 - Mar 2018, @ Worldwide Jan 2018 - Mar 2018, Q Worldwide : I‘«"lt?:mhly-r Unigue
" Visitors 781,996
Unlock Unique » .
& _ @3 Avg. Visit Duration  00:06:54
4,664 E—— 2 s
J 53.79% Pages / Visit 8.57

@ 12.94% from last month

/> Bounce Rate 18.96%

similarweb.coid@ billigesmietwagen. de

Wie grol3 und bedeutend ist eigentlich mein Wettbewerber?

Lara Marie MassmanriSEA Camp 2018
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Q. Di e i whdtionénsights

- by Jacob Brown & Rachel LaManapirMarketing

Position-Above-Ratea WhenWe Show

Sagt uns, wie oft der Mitbewerber uns in einer Auktion geschlagen hat, an der wir teilgenommen habe
Formel: Anzahl der Male, ber denen sowohl unsere Anzeige als auch die der Mitbewerber angeze
wurde und deren Anzeige tiber unserer lag / Anzahl der verfiigbaren Auktionen

% of Ti me Competitor Shows and We Dong

Der Prozentsatz aller Auktionen, in denen die Anzeige der Konkurrenz angezeigt wird und unsere Anz
nicht angezeigt wird.

Formel: Anzahl der Male, ber denen die Anzeige eines Mitbewerbers angezeigt wird und unsere
Anzeige nicht angezeigt wird / Anzahl der verfiigbaren Auktionen

True Outrank Share

Der wahre Antell aus allen Auktionen, in der die Anzeige eines Mitbewerbers unsere Anzeige Ubertrifft
Formel: Anzahl der Male, die eine Mitbewerberanzeige in einer besseren Position als unsere geze
wurd/ Anzahl der verfigbaren Auktionen

o —
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Q. Di e i whdtionénsights

- byJacob Brown & Rachel LakanapirVarketing

Unser Impression Shar 25,999
Uber- Rate der Anteil an mogl. Pos. Above % of Time True

Anteil an  Durchschn. schneidungs Pos. Rate fir  Impr. gegentberRate- When They show, Outrank

maogl. Impr. Position  rate oberhalb  obere Pos. Mitbewerber  We Show We Don't Share
Wettbewerber 1 50,169 2,4 28,819 10,929 85,039 25,179 0,829 42,679 43,499
Wettbewerber 2 41,949 2,9 12,679 13,629 80,689 25,549 0,459 38,659 39,109
Wettbewerber 3 38,189 2,8 53,769 22,589 79,539 22,839 3,159 24,219 27,369
Wettbewerber 4 34,859 3,3 6,079 18,739 68,409 25,699 0,309 33,279 33,579
Wettbewerber 5 29,619 2,1 1,709 66,359 83,509 25,709 0,299 29,179 29,469
Wettbewerber 6 24,639 5,1 15,089 5,409 8,589 25,789 0,219 20,719 20,929
Wettbewerber 7 19,819 3,2 0,359 22,739 69,669 25,979 0,029 19,729 19,749

Slors Aelel e sETEN A ERS o) = Unser Impr. Share * Uberschneidungsrate * Rate Pos. Oberhalb

VAol Rl e A e ARk = Competitor IS (Uberschneidungsrate * unser IS)
True Outrank Share = Pos. Above Rate WWS + True Outrank Share
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Q WOa Die Kernfragen

2 Wo schaltet die Konkurrenz Werbung undviddehe Kanéle
gewinnt sie Traffic?

2 Welche Keywordssind fiir meinen Wettbewerber am
wichtigsten?

2 Auf welche Begrifimnzentriert sich das Budge®

? Auf welchen Gerétersind sie stark?
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SimilarWeba Kanallbersicht

Marketing Mix

Channels Qverview

+
Jan 2018 - Mar 2018, & Worldwide = Desktop Only
44.34%
31.92%
_ 14.18%
1.76% 5.15% 0.99% N 1.66%
Direct Email Referrals Social Organic Search Paid Search Display Ads
similarweb.cord billigesmietwagen. de

Search Traffic : Social Traffic
Jan 2018 - Mar 2018, Q Worldwide

= Desktop Only

Jan 2018 - Mar 2018, @ Worldwide '=! Desktop Only
‘ Q Organic 7575% 49.00%
= paid 2105 . 27.85%
7.88% . . 9.89%
3.19% 220%
] —
3 Facebook D Youtube & WhatsApp Webapp Google Plus W Twitter Others

Lara Marie MassmanriSEA Camp 2018
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Q. SEMrusha Kanaliibersicht

| Visits | Unigue Visitors ‘ Avg. Visit Duration | Bounce Rate ‘ 6M 1Y All Time

semrush.cord billigesmietwagen.de

400k

300k

—0

o -0
—0

F-%
Oct 2017 Nov 2017 Dec 2017 Jan 2018 Feb 2018 Mar 2013
Allsources Direct [ Referral Search Social Paid «Google Adwords
Traffic Sources & Referring Sites & Search Engines 6 Social Networks &
Direck ,
doubleclick.net 27.74% Google 04.57% Facebook 70.26%

124.7k (33.07%)
Referral ask.com 12.23% Bing 2.36% YouTube 29.74%
11.5k (3.06%)

googlesyndication.com 12.23% DuckDuckGo 1.19%

Search
178k (47.18%) aol.com 0.17% Ecosia 1.04%
Social vahoo.com 7.21% Ixquick 0.59%

4.7k (1.26%)

Paid - Google Adwords View Full report View Full report

58.2k (15.44%)
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SEMrusha Google Display Advertising

Location: @ Worldwide Device: All Period: All Time +

Overview | Ads Landing Pages Publishers Top 30
|
Sample Media Ads Ads @ Publishers @ Times Seen (@ First Seen @ Last Seen (@

w 15K 5.5K 26.2K .~ 26 Apr, 2013 26 Feb, 2018

|

— -~ Display Ads by Device Ad Types
fr L o— *:’ m play Yy Yp

Desktop | ] 17% 414
Apple tablet [ ] 12% 298
Days Seen: 76 Days Seen: 83 Days Seen: 129 Days Seen: 33
259560 160 X 500 300 % 250 728 x 90 android teblet | N AN EEEEDEN 36% 863
View all 163 media ads Apple mobile - B 218 -
= Android mobile [ NREEE 26% 626 o 5 o
i 11% 36% 54%
Media 163 HTML 542 Text 813
Sample HTML Ads
-‘ : !
S w bzt ° : Publishers (i)
reisvergleich
Mietwagen-Preisvergleich Mietwag reisverglei Mietwag isverglei Domain ads @ ® Media ® HTML @ Text (1) Times seen (@ First seen (L) Last seen (i)
billiger-mistwagen.de billiger-mistwagen.de billiger-mietwagen.de
Flughafen-stuttgart.de &8 ] 6.2¢ 1 Mar, 2017 2 May, 2017
Days Seen: 60 Days Seen: 60 Days Seen: 61 Days Seen: 60 )
g ey e w e daytimeroyaltyonline.com 55 I 1K 4 Mar, 2017 21 Apr, 2017
e maxbimmer.com 46 [y ] 577 1 Mar, 2017 17 Dec, 2017
~ g gy .
semrush.cor@ billigermietwagen.de SR — . - 2 oy 2010
equine.com 41 (] 370 2 Mar, 2017 23 Dec, 2017
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Q. SEMrusha WettbewerberKeywords

PAID SEARCH POSITIONS 1 - 45 (45) (1)

| v 0 | | Filter by keyword D tdvanced Filters w X Export
[ Ad Keyword Pos. & Block CPC (USD) % URL Traffic % % Costs% 5 Com. 5 Resulis & Trend Last Seen
O %gﬂ 1(3) = 3,600 217 @ wwwbiliger-mietwagen.de 876 7.39 0.32 949,000 - Dec 2017
O %gﬂ 1(1) = 3,600 217 @ wwwbilliger-mie.. en def 46.30 38.79 0.32 949,000 - 10 hr ago
o mietwagen 1(1) = 1,000 351 @ wwwbiliger-mie_twagen 12.87 17.33 048 13500000 gy 11 Aor2018
O mietwagenusa 2 (2) = 720 522 @ wwwbiliger-mie . de/USA 2.46 5.07 079 3430000 iy 11Aor2018
o billiger 1(1) = 720 1.01 @ wwwbiliger-mie. lliger 9.04 3.50 007 22900000 il 11Aor2018
O autovermietung 2 (2) = 720 266 @ wwwbilliger-mie ietung 2.46 253 034 2640000 e 11 Apr20ie
@ %gm 1 = 300 038 @ wwwbiliger-mie..ende/ 493 063 020 076000 iy 10 Apr2018
O auto mieten 2 = 320 1.92 @ www billiger-mie_.mieten 1.09 0.73 040 3330000 oIl 10 Apr2012
O g"iil‘i*—;{;raﬂﬂ 1(2) = 260 322 @ wwwbiliger-mie...en.de/ 328 412 0.40 1,310,000 - 10 Apr 2018

semrush.cora billigermietwagen.de
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Q_ Ahrefs & WettbewerberKeywords

Bezahlte Keywords

Volumen » | Keyword Schwierigkeit +  CPC » | Word count « || In Ergebnissen suchen Q

2416 =351 EX108 ®=E 97 Morev 2,417 Ergebnisse B Export
Keyword Werbeanzeigen Blockieren Volumen } KD CPC Traffic Ergebnisse URL Upd.

billiger mietwagen = 182,000 34 3.00 24.8% 1,200,000 & www.billiger-mietwagen.de/mietwagen. html » 23 Apr
mietwagen = 133,000 76 250 9.5% 5,260,000 @ www.billiger-mietwagen.de/mietwagen.html » 14 h
billiger = 95,000 23 0.20 12.7% 22,000,000 & www.biliger-mietwagen.de/mietwagen.himl = 24 Apr
autovermietung = 87,000 88 1.70 5.9% 9,150,000 @ www.billiger-mietwagen.de/mietwagen.html » 9h
auto mieten = 52,000 84 1.40 4 7% 3,070,000 & www.billiger-mietwagen.de/mistwagen.html = 13 h

mietwagen mallorca 40,000 11 4.50 1.0% 1,920,000 & www billiger-mietwagen.de/mallorca-mietwagen.ht 23 Apr

ml-
mietwagen billiger = 20,000 60 3.50 2.8% 539,000 @ www billiger-mietwagen.de/mietwagen. html » 23h
mietwagen usa = 18,000 13 6.00 2.2% 2,440,000 & www.billiger-mietwagen.de/usa-mietwagen.html » 2h
rent a car = 17,000 10 1.10 0.9% 80,800,000 @ www.biliger-mietwagen.de/mietwagen.html » 25m
mietwagen vergleich = 14,000 656 2.00 1.3% 120,000 & www. billiger-mietwagen. de/mistwagen. html = 24 Apr
mietwagen teneriffa . — 7,400 2 5.00 0.3% 527,000 @ www.billiger-mietwagen.de/ - 4 h

ahrefs.cond billigesmietwagen. de
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I%] WANNA Die Kernfragen

2 Welchezeit oder welcher Monat des Jahresst fir meine
Wettbewerber am wichtigsten? Wie sind die Saisonalitaten?

2 Wanngeben sie das meiste Budget aus?

2 Gibt esWochentage mit besonderer Relevantiir den
Wettbewerb?

CLAN=O



Q, SEMrusha Traffic nach Monat

Traffic  Keywords Traffic Cost 4 Motes - e aM 1Y 2Y Al Time

/\ -f,.-—-'
-/
¢ 6 6 6 6 ¢ 6 e+ o+ e o+ o

May'17 Jull7 Sep'l7 Nov'1 7 Jan'18 Mar'1 8

semrush.coré billigesmietwagen.de
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Q_ Auction Insights & Outranking nach Tag

Summe von Rate der

Position oberhalb Spaltenbeschriftungen
Zeilenbeschriftungen Wettbewerber 1 Wettbewerber 2  Wettbewerber 3

1 - Montag

2 - Dienstag 9,71Y 21,609
3 - Mittwoch - 7,66Y

4 - Donnerstag 8,899 13,019
5 - Freitag 24,869 40,85%
6 - Samstag 11,789 14,299
7/ - Sonntag 4,809 11,229

Wann sind die Wettbewerber besser positioniert als ich?
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[]] WASAE Die Kernfragen

A WelchdJSPs kommunizieremie Wettbewerber in ihren
Anzeigen?

A Welche Hinweise gibt die Keywdbdeckung auf eine
Ubergreifend€EQSEAStrategie?

A Welchd_andingpageswerden verwendet?

A Wie sehen die interne Suche undGlamversioffunnelus?
Welche Filter gibt es?

A WirdRemarketingverwendet?

CLAN=O



Q, Aus SEMrush Ahrefs & Co. & Ad Matrix

Risiko

tber 1.000
Wettbewerber .Bester PreisJetzt buchen gunstig Kunden --

kostenlos Qualitét aus
Wettbewerber Top QualitatJetzt buchen testen

ICH =TI Jetzt buchen [!EE-[!E_EE_
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Q, Aus SEMrush Ahrefs & Co.a SEQGSEA

Organische Keywords Bezahlte Keywords
Position » Wolumen v Keyword Schwierigkeit « CPC » Traffic » Word count SERP Eig

Volumen v | Keyword Schwierigkeit v CPC w | Word count v In Ergebnissen sucher
Einschlieen Alle » Ausschlieden

B=o416 =351 EX108 ®E 97 Morew 2,416 Ergebnisse
B= 98,154 = 7416 EX2420 =E 2300 More v 98133 Ergebnisse o ' =

Keyword Volumen KD CPCi Traffici Position } Keyword Werbeanzeigen Blockieren Volumen KD CPC Traffic }
mietwagen traveminde 30 o 200 121 billiger mietwagen . 182,000 34  3.00 24 8%
billiger : 95,000 23 0.20 12.7%
|
bremen transporter mieten 80 0 1.30 29 1 mietwagen 3 133,000 75 2.50 9.5%
autovermietung 3 87.000 88 1.70 5.9%
mannheim auto mieten 40 0 2.00 13 111 auto mieten , 52,000 84 1.40 4. 7%
mietwagen billiger 3 20,000 60 3.50 2.8%
mietwagen fuerte 100 2 4.50 37 1
mietwagen usa ‘ 18,000 13 6.00 2.2%

Steht eine Strategie dahinter?

C L /\ N E O Lara Marie MassmanriSEA Camp 2018



(Q_ Remarketing whoisretargeting.me

WHO IS

RETARGETING.ME

Here's who is retargeting you

The banners you see here are different for each one visiting this website. Try refreshing the page to see a new set.

Refresh page

~2® semrusH | Position Tracking

Analysieren Sie lhre Suchergebnis-
Positionen und die lhrer Wettbewerber.

Weitere Infos
SEMrush

CLAN=O

Bl "~ S\/ARKETER
= BRICKMAKERS Il Farre SO

creating
awesome

apps ”m .
85
. : Geo \ ‘ ’ Gewnner des

Google Agentur
Wettbewerbs 2016

. 20% garantierte
s Steigerung der
Performances
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Q, Die Landingpages vergleichen

A Hat die Konkurrenz SEAndingpages oder werden regulare Seiten verwendet?
A Gibt es in der Suche Filter, die wir nicht haben?

A Ist derBuchungsfunneinfacher?

A Was machen sie anders und was ist besser?
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seereisedienst.de

Beispiel 1: Wir suchen eine mdgliclasinstige Karibik
Kreuzfahrtflr 6-8 Tage, egal zu welchem Zeitpunkt

l

1709 Angebote von 9933 gefunden

Karibik = X 6bis9Tage X

MSC Seaside

8 Tage Karibik
Routenhighlights: Miami, Philipsburg, San Juan, Nassau

Q@ ab/ bis Miami
m 28.04.2018 bis 05.05.2018

v/ Spektakuldre Rutschen und Hochseilgarten

v/ 72 Prozent der Kabinen mit Balkon

CLAN=O

+ Teil verglaste Rundum-Promenade nah am Meer

Preis (gunstigster zuerst) W

Inklusive 4
Innenkabine ab 337 € p.P.
AuRenkabine ab 437 € p.P.
Balkonkabine ab 524 € p.P.
Suite ab 1.259 € p.P.

VERFUGBARKEIT & PREISE

33
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~ 28.04.2018 - 05.05.2018

Bella Innenkabine als glinstiger
.Smart Deal”

" Katn

WAHL DER KABINE (NACH VERFOGBARKET) B

Bella Innenkabine zum ,Special”
Vorteilstarif

WAHL DER KABINE (NACH VERFOGBARKET) @)

reise v Leistungen

Bella Innenkabine
A~  Kall

esesen

WAHL DER KABINE [NACH VERFOGRARKET) )
337 €:».
Sie sparen 725 £ pra Habine! @

Das gtinstige Angebot rstht verfigbar.Wir kdnnen eine Kabine
fur4 3 7hbuchen. Da wir gesehen haben, dass es aber auch
unt er Krewfahrten in der Karibik gibt, gehemwviick in
die Suchergebnissaind schauen weiter.
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